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Аннотация. Статья посвящена исследованию возможностей интернет-

продвижения и настройки рекламной компании на примере системы Ян-

декс.Директ. Проанализирован процесс поискового спроса в тематике про-

движения мебельных торговых центров. В данной работе составлен алгоритм 

настройки контекстной рекламной компании. 

Abstract. The article is devoted to the study of the possibilities of Internet promo-

tion and setting up an advertising company on the example of the Yan-dex sys-

tem.Direct. The process of search demand in the promotion of furniture shopping 

centers is analyzed. In this paper, an algorithm for setting up a contextual advertis-

ing company is compiled. 
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Введение 

Рекламные агентства, продвигающие продукцию в интернете, стали 

более эффективными.  

Реклама в Интернете имеет ряд преимуществ, в отличие от наружной 

рекламы или рекламы в СМИ. Самым большим вызовом 2022 года для 

Digital-маркетинга в России стал утрата доступа к большому количеству ка-

чественного инвентаря и инструментов аналитики эффективности рекламных 

кампаний. Эти сервисы были крайне востребованы средним и малым бизне-

сом. Кардинальные трансформации стали определенным вызовом для марке-

тологов. Однако по прошествии года стало понятно, что изменения создали 

пространство для новых возможностей.  

Актуальность темы исследования, представленного в статье, заключа-

ется в том, что наблюдается тенденция увеличения рекламных агентств, ко-
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торые продвигают свою продукцию. Своей деятельностью реклама усиливает 

рост роли материальных интересов в жизни человека. 

Практически все рекламные компании имеют своё представительство в 

Интернете в виде страницы, группы, блока и т.д. На сегодняшний день про-

движение рекламной продукции называют нечто большее, чем просто способ 

продажи товара путем Всемирной паутины. Интернет является самой эффек-

тивной зоной рекламы для рекламодателя. 

В связи с этим цель данной работы ― исследование возможностей ин-

тернет-продвижения и настройка рекламной компании на примере системы 

Яндекс.Директ. 

Достижение поставленной цели возможно при выполнении следующих 

задач: 

1) провести анализ поискового спроса в тематике продвижения ме-

бельных торговых центров; 

2) выполнить настройку рекламной компании на площадках поис-

ковой системы Яндекс.Директ по тематике деятельности; 

3) провести тестирование рекламной кампании в Яндекс.Директ; 

4)  проанализировать результатов проведенных маркетинговых меро-

приятий. 

Объектом исследования является комплекс методов и приемов, кото-

рые используются при продвижении товаров и услуг 

Результаты исследования 

Эффективная система интернет-продаж – комплекс процессов, 

стандартов и процедур, принятых в коммерческой организации с 

предсказуемым результатом в виде объема продаж. Она включает в себя ряд 

обязательных компонентов. 

1. Анализ внешней информационной среды в сфере деятельности 

компании. 
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2. Продукт. Это может быть товар, услуга, комплекс услуг с товаром 

или без. Построение системы продаж начинается с позиционирования товара 

в виде уникального торгового предложения. 

3. Система лидогенерации. Лиды – это потенциальные клиенты, 

которые первично заинтересовались вашим продуктом, но еще не приобрели 

его. Генерация лидов производится разными путями, но она должна быть. 

4. Воронка продаж. Это те этапы, которые проходит клиент в процессе 

сделки, начиная с первого «касания» и заканчивая покупкой. На каждом этапе 

часть клиентов неизбежно «отваливается». 

5. Стандарты продаж. Сотрудники будут приходить и уходить, поэтому 

выстроить систему управления продажами необходимо так, чтобы она не 

зависела от конкретных людей. 

6. Система контроля и анализа эффективности. Под этим 

подразумевается система контроля отдела продаж в целом и каждого 

сотрудника отдельно, анализ эффективности системы продаж и каждого ее 

компонента. 

7. Создание единой архитектуры официального сайта ТЦ «Планета 

МЕБЕЛЬ». 

Для реализации эффективной системы интернет-продаж в рамках 

работы с ТЦ «Планета МЕБЕЛЬ» было предложено реализовать комплекс 

научно-исследовательских мероприятий, которые в совокупности позволили 

добиться значительного результата в области создании положительного 

имиджа ТЦ на рынке Самарской области. В данном ключе предполагалась 

реализация следующих укрупненных исследовательских блоков: 

 Исследование, анализ поискового спроса в тематике продвижения 

мебельных торговых центров 

 Настройка рекламной компании на площадках поисковой 

системы Яндекс.Директ по тематике деятельности 

 Тестирование рекламной кампании в Яндекс.Директ и анализ 

результатов проведенных маркетинговых мероприятий. 
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Контекстная реклама или реклама в системах Яндекс.Директ – это 

различные объявления (текстовые, графические, видео), которые 

показываются пользователям в соответствии с их поисковыми запросами, 

интересами или поведением в интернете. Контекстная реклама показывается 

в поисковых системах, на различных сайтах, в мобильных приложениях и на 

других ресурсах. 

Контекстную рекламу можно условно разделить на поисковую 

и рекламу в сетях. Но она давно перестала ограничиваться какими-то явными 

рамками, а новые возможности для рекламодателей появляются постоянно. 

Основные типы рекламных кампаний в Яндекс.Директе:  

1. Поисковая реклама. Реклама в результатах поиска Яндекса. 

2. Кампании в Рекламной сети Яндекса. Реклама на сайтах, в 

приложениях и на других ресурсах партнеров рекламных систем. 

3. Смарт-баннеры в Яндекс.Директе. Это объявления с 

динамическим контентом, который формируется с учетом интересов 

пользователя на основе фида (файла, который содержит информацию о 

товарном ассортименте). 

4. Реклама мобильных приложений в Яндекс.Директе. 

5. Баннер на поиске Яндекса. Показывается справа от результатов 

поиска в Яндексе, но не в виде стандартных текстовых объявлений, а в виде 

красивого изображения. 

6. Видеореклама. Интерактивная реклама в формате видео.  

Алгоритм настройки контекстной рекламной компании включает 

следующие этапы: 

 Собрать базисы на основе ключевых направлений и услуг 

Заказчика и выгрузить их в MOAB.Tools для обработки (не забыть выбрать 

регион, если нужно); 

 Добавить базисы-синонимы («ремонт стиральной машины» и 

«ремонт стиралки» являются разными базисами); 
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 При формировании базисов провести сборку минус-слов для 

экономии трафика; 

 Выгрузить базисы в MOAB.Tools и дождаться завершения 

подбора. 

 

Таблица 1 – Исходные базисы для настройки рекламной компании 

Исходный базис 
Количество 

запросов 

Купить мебель +в Тольятти 1504 

Мебельный магазин 1110 

Купить диван в Тольятти 2627 

Столы и стулья Тольятти 6412 

Офисная мебель 317 

Кухни Тольятти 4315 

Мебель для спальни 487 

Мебель для гостиной 864 

Мебель детской 694 

 

 Загрузить полученную базу в KeyKollector для очистки и 

кластеризации 

 Произвести очистку базы, исключив минус-слова, длинные 

запросы (более 7 слов), нулевые запросы 

 Сформировать группы ключевых слов (кластеры), куда 

скопировать ключи из общей базы 

 Выбрать 30% частотных ключевых слов (не менее 500 ключей), 

выгрузить их в редактор Microsoft Word и произвести «визуальное 

форматирование»  

 

 

 

 

 

 



Московский экономический журнал. № 5. 2023 

Moscow economic journal. № 5. 2023 

Таблица 2 – Количество запросов после очистки и кластеризации 

Исходный базис 
Количество 

ключевых фраз 

Купить мебель в Тольятти 521 

Мебельный магазин 435 

Купить диван в Тольятти 134 

Столы и стулья Тольятти 432 

Офисная мебель 324 

Кухни Тольятти 737 

Мебель для спальни 182 

Мебель для гостиной 407 

Мебель детской 360 

 

 Продумать уникальное торговое предложение (далее – УТП), 

заголовки, описание, уточнения, цены, быстрые ссылки для выгрузки в 

рекламную компанию 

 На отдельном листе Microsoft Word прописать по 3 основных 

заголовка к каждому кластеру, которые повторяют наиболее частотные 

запросы из данного кластера; 

 Прописать 10 вариантов вторых заголовков для объявлений так, 

чтобы заголовки включали (по возможности) цифровые характеристики 

(например, более 200 моделей, от 500 руб, скидка до 50%); 

 Прописать 5 вариантов описаний для объявлений так, чтобы текст 

максимально отражал принципы и преимущества работы компании;  

 Прописать 10 вариантов уточнений, которые должны включать 

наиболее значимые преимущества компании (например, Сертификат 

качества, Качество 100%, Доставка, Супер-скидки, Скидки ВСЕМ, Рассрочка, 

Выезд 24/7 и т.д.); 

 Прописать цены и формат представления цены (от 500 руб, до 

10000 руб и т.д.); 

 Добавить и пройти модерацию на быстрые ссылки (ссылки на 

релевантные страницы сайта). 
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Таблица 3 – Перечень ключевых элементов рекламной компании 

Варианты основного заголовка 

 Мебель в Тольятти по низким ценам 

 Купить мягкую мебель в Тольятти и Самаре 

 Заказать кухню по индивидуальному проекту 

 Мебель для кухни в Тольятти на заказ 

 Купить мебель в ТЦ «Планета МЕБЕЛЬ» 

 Широкий выбор мебели в Тольятти 

 Аренда площадей в ТЦ «Планета МЕБЕЛЬ» 

 Большой выбор торговых мест в ТЦ «Планета МЕБЕЛЬ» 

 Аренда торговых площадей в ТЦ «Планета МЕБЕЛЬ»  

 Аренда в ТЦ «Планета МЕБЕЛЬ» в Тольятти 

Варианты второго заголовка 

 На любой вкус и кошелек 

 100% качество 

 Любые цвета и размеры 

 Гибкие цены за кв.м. 

 20000 кв.м. площадей 

 Крупнейший мебельный центр 

Варианты описаний объявлений 

 Мебель в Тольятти для любых целей. Широкий выбор брендов. Доставка. Скидки и 

акции 

 Купите мебель в ТЦ «Планета мебель». Любые размеры и цвета. В наличии и под 

заказ 

 Огромный выбор мебели в ТЦ «Планета мебель». Мебель из Европы, России и 

Белоруссии 

 Сдадим в аренду площади в мебельном центре «Планета мебель». Гибкая система 

оплаты 

 Аренда торговых мест в ТЦ «Планета мебель». Индивидуальный подход к 

арендаторам. 

 Огромный мебельный центр в Самарской области. Маркетинговая поддержка для 

партнёров 

 Мебель для спальни в Тольятти в наличии и под заказ. Кровати, матрасы, шкафы. 

 Спальная мебель в ТЦ «Планета мебель». В наличии и под заказ. Доставка. Скидки 

от 10% 

 Огромный выбор мебели для спальни в Тольятти. Спальные комнаты из Европы и 

России 

Варианты уточнений 

 20000+ кв.м площадей 

 70+ магазинов 

 Скидки от 10% 

 Всё в одном месте 

Варианты быстрых ссылок 

 Акции | Специальные предложения от партнёров | https://plan.net.ru/special/ 

 Магазины | Широкий выбор представленных брендов | https://plan.net.ru/tenantry/ 

 Новости | Советы по дизайну, новинки, тренды | https://planeta.tagster.club/news/ 

 Контакты | Мы ближе, чем вы думаете | https://plan.net.ru/contacts/ 

 

https://plan.net.ru/special/
https://plan.net.ru/tenantry/
https://planeta.tagster.club/news/
https://plan.net.ru/contacts/
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 Создать основную рекламную компанию, куда выгрузить все 

кластеры с ключевыми словами и соответствующие им наборы заголовков, 

описаний и уточнений: 

 Создать группу объявлений под каждый кластер с 3-4 

объявлениями, прописать под каждое Заголовки, Описания, Уточнения, 

Быстрые ссылки, Цены и т.д.; 

 Создать отдельную группу объявлений под объявления с 

подменой, где прописать базовый заголовок, окружив его символом «#» 

(Напр., #Мыло ручной работы в Самаре#), а также добавить Описания, 

Уточнения, Быстрые ссылки, Цены и т.д. 

 

 

Рис. 1 – Внешний вид рекламных объявлений в Яндекс.Директ 

 

 Сделать дубликат основной рекламной компании и выбрать место 

показа для каждой в отдельности 

 Для рекламы на поиске установить место показа «Поиск 

Яндекса»; 

 Для рекламы в сети Яндекса установить место показа «Главная 

страница и Рекламная сеть». 
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Рис. 2 – Внешний вид рекламных объявлений в РСЯ Яндекс.Директ 

 

 Завершить настройку компании, добавив счетчики Метрики и 

выбрав стратегию оптимизации 

 Прицепить счетчик Метрики к каждой компании, установить 

расписание показов, регионы показа; 

 Установить стратегию «Оптимизация кликов» по недельному 

бюджету с максимальной ценой клика в 25 руб для начала; 

 Добавить организацию в раздел «Контактная информация в 

объявлениях». 

 

 

Рис. 3 – Внешний вид готового объявления в поисковой выдаче 
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Рекламная кампания ТЦ «Планета МЕБЕЛЬ» условно разделяется на 2 

крупных блока: реклама самого торгового центра и реклама продукции 

арендаторов. Реклама торгового центра включает запросы, связанные с 

арендой коммерческих площадей в Тольятти, реклама продукции 

подразумевает более широкий блок запросов, включающий как брендовые 

запросы, так и общецелевые запросы на мебельную тематику.  

При этом для того, чтобы можно было провести более подробную 

аналитику было предложено разделить всю кампанию на 4 блока: 

контекстная реклама ТЦ, контекстная реклама продукции, реклама ТЦ в 

рекламной сети Яндекса, реклама продукции в рекламной сети Яндекса. 

 

Таблица 4 – Общая статистика по контекстной рекламной кампании ТЦ 

«Планета МЕБЕЛЬ» 

 

 

 Общая статистика по рекламной кампании позволяет оценить 

общую результативность рекламной кампании. В целом отметить довольно 

низкую для мебельного рынка ставку средней цены клика в 5,68 руб и 

неплохой показатель общего охвата в 710000 показов рекламы. Если 
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подробно проанализировать значения средней цены клика в течение всего 

периода работы, то можно отметить увеличение стоимости клика во второй 

половине июня, что объясняется началом сезона отпусков. Увеличение 

стоимости клика заметно по всем 4 кампания и затрагивает как кампанию по 

рекламе продукции арендаторов ТЦ, так и кампанию по сдаче в аренду 

торговых площадей. 

 

Таблица 5 – Статистика по контекстной рекламной кампании ТЦ 

«Планета МЕБЕЛЬ» (продвижение мебели на поиске) 
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Таблица 6 – Статистика по контекстной рекламной кампании ТЦ 

«Планета МЕБЕЛЬ» (продвижение мебели в рекламной сети Яндекса) 

 

 

Результативность рекламной кампании по продвижению продукции 

арендаторов подтверждается также низкими стоимостями клика (средняя 

стоимость клика на поиске 6,84 руб, средняя стоимость клика в рекламной 

сети Яндекса 3,79 руб). При этом на поиске отмечается довольно высокий 

показатель параметра CTR (так называемый кликрейт, т.е. отношение людей, 

которые перешли по рекламе к людям, которые ее посмотрели). Среднее 

значение CTR на поиске составило 9,59%, при средней глубине просмотров в 

2,09 страниц (т.е. каждый посетитель, перешедший по рекламе посмотрел в 

среднем еще одну страницу на сайте).  
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Таблица 7 – Статистика по контекстной рекламной кампании ТЦ 

«Планета МЕБЕЛЬ» (продвижение аренды в ТЦ на поиске) 

 

 

Таблица 8 – Статистика по контекстной рекламной кампании ТЦ 

«Планета МЕБЕЛЬ» (продвижение аренды в ТЦ в рекламной сети Яндекса) 

 

 

Результативность рекламной кампании, нацеленной на привлечение 

потенциальных арендаторов можно оценить только по количеству новых 

партнеров. По данным Яндекс.Метрики и собственным источникам с 
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запросом на аренду в администрацию ТЦ «Планета МЕБЕЛЬ» обратилось 2-3 

клиента, при этом все заявки были получены из рекламы в рекламной сети 

Яндекса.  

 

Таблица 9 – Статистика по основным поисковым запросам по 

контекстной рекламной кампании ТЦ «Планета МЕБЕЛЬ» 

Поисковый запрос Показы Клики CTR (%) Расход 

всего 

(руб.) 

Ср. цена 

клика, руб. 

Мебель Тольятти 660 107 16.21 712.41 6.66 

Планета мебель 

Тольятти 

376 88 23.40 556.71 6.33 

Дешевая мебель тут 

каталог с ценами в 

Тольятти 

361 68 18.84 403.27 5.93 

Мебель в Тольятти 179 44 24.58 308.77 7.02 

Планете мебели 

Тольятти каталог 

96 41 42.71 222.93 5.44 

Дешевая мебель тут 

каталог 

232 29 12.50 179.65 6.19 

Цвет мебели 

Тольятти 

137 22 16.06 144.77 6.58 

Планета мебели 

Тольятти каталог 

641 22 3.43 223.77 10.17 

Дешевая мебель тут 

Тольятти 

43 20 46.51 110.50 5.53 

Планета мебели 

Тольятти каталог 

83 19 22.89 127.77 6.72 

Дешевая мебель тут 

каталог с ценами 

81 18 22.22 133.01 7.39 

Кухни Тольятти 123 18 14.63 173.96 9.66 

Детская мебель 

Тольятти 

69 15 21.74 144.82 9.65 

Дешевая мебель тут 

Тольятти каталог 

товаров цены фото 

59 14 23.73 67.16 4.80 

Купить диван в 

Тольятти 

51 13 25.49 92.26 7.10 
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Таким образом, анализ статистики по основным поисковым запросам в 

контекстной рекламе позволяет выделить те ключевые слова, которые в 

дальнейшем могут быть использованы для подготовки новостей и обзорных 

статей. Кроме этого, упоминание в ключевых словах словоформы «каталог» 

говорит о том, что потенциальные клиенты хотят увидеть предлагаемую 

продукцию на официальном сайте торгового центра. В целом решение по 

созданию каталога продукции может стать не только сильным конкурентным 

преимуществом, но и позволит привязать текущих арендаторов, у которых 

нет своего интернет-магазина к торговому центру.  
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